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In the contemporary era, virtual social networks, as part of 
neoliberalism’s power technologies, serve as spaces where neoliberal 
worldview values are produced and reproduced. This study investigates 
the role of Instagram in fostering neoliberal values among Iranian users. 
Utilizing a quantitative survey method and structural equation 
modeling, the research sampled 400 Instagram users selected non-
randomly. Data were collected via a researcher-designed questionnaire, 
validated through face validity, confirmatory factor analysis, and 
Cronbach’s alpha. Sample size was determined using SamplePower 
software, and data analysis and structural equation modeling were 
conducted with SPSS and AMOS Graphics. Findings revealed a 
significant positive correlation between Instagram use dimensions—
virtual capital accumulation, presence in cyberspace, and activity in 
cyberspace—and neoliberal values, with Instagram use increasing the 
tendency toward these values. These dimensions explained 31.6% of 
the variance in neoliberal values. In a critical reading, Instagram, as a 
key component of neoliberal capitalist power technologies, plays a 
fundamental role in reproducing values such as individualism, 
competitiveness, consumerism, fluidity, and achievementism. 
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Introduction  

Neoliberalism, with its focus on the gig economy, the dot-com 
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revolution, and platform capitalism, has fundamentally transformed 
economic production structures while profoundly altering social, 
ethical, and human values through data accumulation logic in virtual 
social networks like Instagram, Twitter, Telegram, and WhatsApp. 
Under neoliberalism’s influence, individuals perceive themselves 
within a framework of specific values that shape their behaviors and 
decisions. These neoliberal values, rooted in market logic and digital 
communication, define personal worth and societal expectations, 
guiding perceptions of what is valuable. Instagram, a globally popular 
social network with over two billion users, has become a significant 
platform due to its versatile features. Its widespread use has notable 
cultural and identity-related implications, particularly in promoting 
neoliberal tendencies such as individualism, consumerism, and free-
market principles. Analyzing these dynamics is essential, and this 
study aims to critically examine Iranian Instagram users’ inclination 
toward neoliberal values, addressing whether such a tendency exists. 

 
Methodology  

This study employed a quantitative survey method with structural 
equation modeling. The statistical population comprised over 42 million 
Iranian Instagram users, as per recent official data (ISPA, 2023). Non-
probability convenience sampling selected 400 participants, with the 
sample size calculated using SamplePower software at a 0.05 error 
level, increased from 385 to ensure accuracy and account for 
incomplete responses. Data were collected via an online researcher-
designed questionnaire, distributed through Instagram’s Explore 
section, with inclusion criteria requiring active Instagram use in 2025 
and exclusion criteria eliminating incomplete responses. Ethical 
considerations ensured participant anonymity and informed consent. 
Data analysis utilized Spss 26 for statistical computations and AMOS 
Graphics 24 for structural equation modeling. 
 
Findings  

A Pearson correlation coefficient of 0.329 (p = 0.000) indicated a 
significant positive relationship between Instagram use and the 
tendency toward neoliberal values, suggesting that increased 
Instagram engagement correlates with a 0.329 increase in neoliberal 
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value inclination, rejecting the null hypothesis (H0) at a 0.1% level 
with 99% confidence in generalizability. The dimensions of Instagram 
use—virtual capital accumulation, presence in cyberspace, and 
activity in cyberspace—with a multiple correlation coefficient of 
0.341, explained 31.6% of the variance in neoliberal values. A 
significant F-value (>1.96) and p < 0.05 confirmed Instagram’s 
substantial impact. The “presence in cyberspace” dimension had the 
highest explanatory power (β = 0.234), followed by “virtual capital 
accumulation” (β = 0.113, p = 0.042), and “activity in cyberspace” (β 
= 0.113, p = 0.112). Structural equation modeling showed the 
personalization dimension (0.430) and diversification dimension 
(0.350) seems to had the greatest impact on neoliberal values, while 
the medialization dimension (0.203) had a lesser effect compared to 
celebrity-related dimensions. 

 
Discussion and Conclusion  

The study tested three hypotheses linking Instagram use to 
neoliberal values. The first confirmed a relationship between virtual 
capital accumulation and neoliberal value inclination, validated 
through statistical tests. The second established a connection between 
presence in cyberspace and neoliberal values, and the third confirmed 
the link between cyberspace activity and these values. Thus, it seems 
that Instagram operates as a neoliberal organization, continuously 
producing and reproducing values like individualism, competitiveness, 
and achievementism, reinforcing these tendencies among Iranian users 
through various platform mechanisms. The findings suggest it seems 
that Instagram has successfully advanced neoliberalism’s cultural 
project in Iran, aligning with theorists’ claims about the structural role 
of new media in the neoliberal order. These platforms not only 
institutionalize neoliberal values but also manage capitalism’s crises. 
In Iranian society, the growing inclination toward neoliberal culture is 
evident, further supported by this study’s results. 
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  هاي نئولیبرال در جامعه ایرانی زیست اینستاگرامی و گرایش به ارزش
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  چکیده

هـاي قـدرت    عنـوان قسـمی از فنـاوري     هاي اجتمـاعی مجـازي بـه    روزه شبکهام

بینـی   هـاي جهـان   شوند کـه ارزش  می  مثابه فضایی در نظر گرفته نئولیبرالیسم، به

بررسـی نقـش    مطالعه حاضر با هـدف . شود نئولیبرال در آنها تولید و بازتولید می

. ن کـاربران ایرانـی اسـت   هـاي نئـولیبرال در میـا    اینستاگرام در گرایش به ارزش

پیمـایش و   کمـی  روشحاضر از نوع مطالعات کاربردي است که در آن از  مطالعه

جامعه آمـاري پـژوهش حاضـر     .سازي معادلات ساختاري استفاده شده است مدل

 تصـادفی در دسـترس   غیرطور است که به  نفر از کاربران اینستاگرام 400شامل 

اعتبـار  ا ساخته است که ب پرسشنامه محقق ،ها دهابزار گردآوري دا. اند انتخاب شده

اعتبـار و پایـایی آن تأییـد     ،عاملی تأییدي و آزمون آلفاي کرونـاخ   صوري، تحلیل

افزار سمپل پاور و براي تجزیه و تحلیل  نرم براي برآورد حجم نمونه از. شده است

اس و  اس پـی  افزارهـاي اس  ها و ترسیم مدل معادله ساختاري پژوهش از نـرم  داده

حاضر نشـان داد کـه بـین     مطالعههاي  یافته. فیک استفاده شده استایموس گرا

ابعاد مختلف متغیر اینستاگرام چون انباشت سـرمایه مجـازي، حضـور در فضـاي     
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رابطــه مثبــت و  ،هــاي نئــولیبرال مجــازي و فعالیــت در فضــایی مجــازي و ارزش

هـاي نئـولیبرال را    گرایش به ارزشمعناداري وجود دارد و استفاده از اینستاگرام، 

از  درصـد  6/31 ،متغیـر اینسـتاگرام  همچنـین ابعـاد مختلـف    . دهـد  افزایش مـی 

نشـان داد  مطالعـه  نتایج این  .هاي نئولیبرال را تبیین کردند واریانس متغیر ارزش

هـاي قـدرت    مثابه بخش مهمی از فنـاوري  که در خوانشی انتقادي، اینستاگرام به

هاي نئولیبرالی چـون   نئولیبرال، نقش اساسی در بازتولید ارزش داري نظم سرمایه

  .گرایی، سیالیت و دستاوردسالاري دارد جویی، مصرف فردگرایی، رقابت

  

 داري، فضاي مجـازي  هاي نئولیبرال، سرمایه اینستاگرام، ارزش: کلیدي هاي واژه

  .خوانش انتقادي و
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 لهئو بیان مس مقدمه

که همزمـان بـا    هاي جمعی هستند ترین رسانه ی مجازي از جمله مهمهاي اجتماع شبکه

. کردنـد  گونـاگون ظهـور   هـاي  ، در عرصـه 1980و  1970توسعه نئولیبرالیسـم در دهـه   

کـرده نئولیبرالیسـم    هـاي جمعـی نظـر    رسانه ویژهبههاي اطلاعاتی و ارتباطاتی و  فناوري

. هـا درون جامعـه دارنـد    ارزشکـردن    هستند، زیرا نقش اساسـی در فراگیـري و درونـی   

هاي اجتماعی به دلیل فراگیري و تأثیر عمیقی کـه بـر زنـدگی افـراد دارنـد، ابـزار        شبکه

 لیسـم بـه  توسـعه نئولیبرا . هاي نئـولیبرال هسـتند   مناسبی براي توسعه و گسترش ارزش

اً هاي دیجیتالی اساس داري، بدون تصور فناوري عنوان الگوي هژمونیک نوین نظام سرمایه 

شناسی نئولیبرالیسم بر پایه این باور شکل گرفته اسـت کـه بـا بـه      هستی. غیرممکن بود

دستاوردهاي ناشی از معاملات مبتنی بر بازار و افزایش تعداد ایـن   ۀحداکثر رساندن دامن

تـوان تمـام    خیر اجتماع بـه حـداکثر خواهـد رسـید و بـر همـین اسـاس مـی         ،معاملات

هـاي آفـرینش    این امر مسـتلزم ایجـاد فنـاوري   . و بازار کردهاي انسان را وارد قلمر کنش

هـا   هـاي داده  اطلاعات و ظرفیت انباشت، نگهداشت، انتقال، تحلیـل و اسـتفاده از پایگـاه   

به این دلیل که نئولیبرالیسم علاقه بسـیاري  . در بازار جهانی است هابراي هدایت تصمیم

ن امـر موجـب شـده اسـت کـه کسـانی از       هاي اطلاعاتی و یافتن آنها دارد، ای ـ به فناوري

ها، تراکم رو به افزایش  این فناوري .سخن برانند »جامعه اطلاعاتی«اي از  پیدایش نوع تازه

  . )10: 1400هاروي، (معاملات بازار را هم در مکان و هم در زمان فشرده ساخته است 

و در یـک کـلام    »ها کام. انقلاب دات«و  »اقتصاد گیگی«امروزه نئولیبرالیسم با تکیه بر 

هـاي تولیـد    تنهـا شـیوه   داري پلتفرمی در مقیاسی گسـترده و جهـانی نـه    توسعه سرمایه

در فضـاي   »ه انباشـت داد «اقتصادي را دگرگون کـرده اسـت، بلکـه بـا تکیـه بـر منطـق        

هـاي   ارزش ،...اَپ و رام، تـوئیتر، تلگـرام، واتـس   هاي اجتماعی مجازي چون اینستاگ شبکه

امـروزه زیـر چتـر    . قی و انسانی را دچـار دگرگـونی عمیقـی کـرده اسـت     اجتماعی، اخلا

کنــیم و جهــت  هــاي معینــی فهــم مــی نئولیبرالیســم، مــا خودمــان را در احاطــه ارزش

هـاي نئـولیبرال بـا     اینگونـه ارزش . کنـیم  ها پیدا می هایمان را پیرامون همان ارزش کنش

گویند ما چه کسی هسـتیم و   نها میتارتباطات دیجیتالی نه ۀتکیه بر منطق بازار و توسع

هاي اجتماعی،  کنند که ما چه توقعی از دستورالعمل بهاي ما چقدر است، بلکه تعیین می

کنـیم   کنند که ما فکر می توانیم داشته باشیم و در واقع تعیین می فرهنگی و سیاسی می
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  .)Brown, 2015: 34(چه چیزهاي هستند  ،هاي متعالی که ارزش

بط با این دو موضوع در ایران تاحد زیـادي پراکنـده اسـت و بیشـتر بـر      مطالعات مرت

اما ترکیب ایـن دو موضـوع در قالـب یـک بررسـی       ؛ابعاد خاصی از هر کدام تمرکز دارند

  هـاي اجتمـاعی مجـازي در ایـران بـه      هشبک .جامع همچنان نیازمند توجه بیشتري است

تماعی و اقتصادي، اغلب از نظـر  گوهاي سیاسی، اجو گیري گفت عنوان فضایی براي شکل

طور   حالی که مفاهیم نئولیبرالیسم به در. اند تأثیرات نئولیبرالی مورد مطالعه قرار نگرفته

هاي حداقلی اشـاره دارد،   عمده به مسائل اقتصادي و اجتماعی مرتبط با بازار آزاد و دولت

در فضـاي دیجیتـال   نخبگان اقتصـادي   ۀاثرات این ایدئولوژي بر فرهنگ مصرفی و توسع

ویژه در ایـران،   هاي اجتماعی مجازي به شبکه. ایران تاحد زیادي نادیده گرفته شده است

اند، اما این مسـئله   گرایی نئولیبرال فراهم کرده بستري براي تبلیغ سبک زندگی و مصرف

  . کمتر مورد تحلیل قرار گرفته است

فردگرایـی و توجـه بـه منـافع      از آنجایی که نئولیبرالیسم در بسـیاري از جوامـع بـه   

. توانند این روند را تقویـت کننـد   هاي اجتماعی مجازي نیز می شخصی تأکید دارد، شبکه

هـاي جمعـی و    بـر هویـت   هـاي اجتمـاعی   هاي مرتبط با چگونگی تـأثیر شـبکه   پژوهش

توجـه   مـورد  ،در مواردي چند اي دارد، گرایانه ویژه در ایران که فرهنگ جمع اجتماعی، به

نـواح و   ،)1401(بخـش و گـودرزي    مثـال مطالعـه تـاج    بـراي . ن قرار گرفته استاقمحق

هاي اجتماعی چون  همگی بر تأثیر شبکه ،)1391( همکارانمعمار و  و) 1398( همکاران

انجـام مطالعـات    ،در این حوزه این با وجود. اینستاگرام بر هویت افراد جامعه اشاره دارند

ها، پژوهشـگران نیـاز دارنـد تـا      پر کردن این شکاف براي .رسد ضروري به نظر می ،بیشتر

هم تنیده کننـد و بـر   هاي اجتماعی مجازي را در و شبکه هاي مختلف نئولیبرالیسم جنبه

  .دتأثیرات متقابل آنها در ایران تمرکز کنن

هاي اجتماعی که در یک دهه اخیر با استقبال زیاد مخاطبان همراه شـده،   یکی از شبکه

هـاي جمعـی پرطرفـدار در     اینستاگرام در یک دهه اخیر از جملـه رسـانه   .استاینستاگرام 

ت بسیاري در جهان پیدا کـرده  هاي متعددش، محبوبی جهان بوده است که به دلیل قابلیت

اسـت   یافتهجایگاه مهمی  ،هاي اجتماعی در جهان ترین شبکه عنوان یکی از پرمخاطب  و به

)McKneely, 2020: 23(ه طبق آخرین آمار، بیش از دو میلیـارد نفـر در جهـان    ک  طوري  ، به

هاي  استفاده روزافزون از پلتفرم. )Marcella a- Hood & Marcella, 2023: 634(مخاطب دارد 
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از . تأثیرات عمیقی بر فرهنـگ، هویـت فـردي و اجتمـاعی دارد     ،اي مانند اینستاگرام رسانه

نئـولیبرال در جامعـه اسـت کـه در آن     هـاي   ها، تقویـت گـرایش   جمله تأثیرات این پلتفرم

  . شوند گرایی و اقتصاد بازار آزاد برجسته می هایی چون فردگرایی، مصرف ارزش

هـا در   در این تحقیق، بررسی تأثیر استفاده از اینستاگرام بـر گـرایش بـه ایـن ارزش    

و عنوان یک ایـدئولوژي اقتصـادي     نئولیبرالیسم به. جامعه مورد توجه قرار خواهد گرفت

ایـن  . شدت بر فردگرایی، کاهش نقش دولت و آزادسـازي بـازار تأکیـد دارد    اجتماعی، به

تواننـد تقویـت    هاي اجتماعی مانند اینستاگرام مـی  طور خاص از طریق رسانه  ها به ارزش

هـاي فـردي، مصـرف کالاهـا و      براي نمایش موفقیـت را فضایی  ،ها این پلتفرم زیرا ؛شوند

هـاي اجتمـاعی    رسانه. دآورن هاي اجتماعی بالاتر فراهم می عیتخدمات و دستیابی به موق

هـا  عنوان فضایی براي نمایش زندگی فردي و اجتماعی، مصرف کالا  ویژه اینستاگرام به به

دهنـد کـه    گرایی را ترویج می راحتی فرهنگ مصرف به ،و خدمات و حتی سفرهاي لوکس

  .)Fuchs, 2017: 33( هاي بارز نئولیبرالیسم است یکی از ویژگی

هاي  و برنامه هاي تعدیل ساختاري که نقطه شروع اجراي سیاست 1370دهه در آغاز 

از آن زمـان تـاکنون اتفاقـات    . ایرانی شد ۀدر ایران بود، اینترنت نیز وارد جامع نئولیبرال

هـاي   هـاي جمعـی از ویـدئو و مـاهواره تـا شـبکه       بسیار زیادي رقم خورده است و رسانه

جاي خود را در میان افراد جامعـه پیـدا   ... ، اینستاگرام ویسبوك، تلگراماجتماعی چون ف

هـاي   درصد از جمعیت کشور از یکی از شـبکه  5/78طبق آخرین آمار در ایران، . اند کرده

اینترنتی کشور اسـت   ۀترین دامن محبوب ،اینستاگرام. کنند اجتماعی مجازي استفاده می

محبوبیـت  . مخاطب این شـبکه اجتمـاعی هسـتند    ،درصد افراد جامعه 5/46و نزدیک به 

ایسـپا،  : ك.ر(درصـد اسـت    4/74 ،سـاله  29تـا   18این شبکه اجتماعی در بین جمعیـت  

 تصویر  بیانگري و بهدر جامعه ایرانی، تبدیل به ابزاري براي خود اینستاگرام اًاساس. )1402

پوشـیم، چـه    اینکـه چـه مـارکی مـی     ؛کشیدن و افشاي ابعاد مختلف زندگی فردي است

بنـابراین   .)205: 1401کـاظمی،  (کنـیم   خـوریم یـا خـود را چگونـه آرایـش مـی       غذایی می

بـر  . ضروري است ،دهد پرداختن به آن و بررسی اتفاقاتی که در فضاي اینستاگرام رخ می

 هـاي  بررسـی انتقـادي گـرایش بـه ارزش     ،اساس آنچه گفته شد، هدف پـژوهش حاضـر  

 ام در میان کاربران ایرانی و پاسخگویی به این پرسش اساسینئولیبرال در بستر اینستاگر

  هاي نئولیبرال گرایش دارند؟ که آیا کاربران ایرانی اینستاگرام به ارزش است
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   پژوهش هپیشین

در چند سال اخیر مطالعات متفاوتی در ارتباط با اینستاگرام صورت گرفته اسـت کـه   

این شـبکه اجتمـاعی، کـاربران بـا نـوعی       دهد که در فضاي نتایج برخی از آنها نشان می

نئولیبرالیسـم؛  «عنـوان   با  )1402(مطالعه گودرزي نتایج  .دگرگونی ارزشی مواجه هستند

با استفاده از روش اسنادي  »هاي زندگی اجتماعی شدگی ساحت خوانش انتقادي از اشباع

چـون   هـاي اجتمـاعی مجـازي    گـري شـبکه   دهد که نظم نئولیبرال با میـانجی  نشان می

 ،واسـطه مفهـوم آزادي و فردگرایـی    مثابه یـک سراسـربین دیجیتـالی و بـه     اینستاگرام به

اي را  هاي زندگی اجتماعی را اسـتثمار کـرده، سـپس سـوژه سـیال و انقیادیافتـه       ساحت

  .راند هاي اجتماعی را به نفع منطق بازار به حاشیه می کند و ارزش برساخت می

نیسـم نئـولیبرال در   یفم ظهور شـبه «با عنوان  )1401(ران همکازاده و  مطالعه مجدي

نشـان داد کـه   نگـاري مجـازي    با استفاده از روش قوم »صفحات اینستاگرامی زنان ایرانی

هاي اجتماعی و اخلاقی ذیل شش مضمون اصلی شـامل مراقبـت جسـمی روزانـه،      ارزش

، حکایت گرایی و خانواده خوشبخت انتخاب شخصی، پیشرفت فردي، منطق بازار، مصرف

  . سم نئولیبرال در صفحات اینستاگرامی زنان ایرانی داردیفمین از ظهور شبه

بررسـی رابطـه اسـتفاده از شـبکه     «پژوهشـی بـا عنـوان     در) 1401(کلجاهی  پاشایی

 :مطالعـه مـوردي  (گیري هنجارهاي جدید در میان جوانـان   اجتماعی اینستاگرام با شکل

بـه ایـن نتیجـه رسـید کـه میـان نـوع        وش پیمایش با استفاده از ر »)جوانان شهر تهران

از اینستاگرام، میزان استفاده از آن و سـابقه عضـویت در   ) وکار شخصی و کسب(استفاده 

معنـا کـه بـا      رابطه مثبت و معناداري وجود دارد؛ بـدین  ،این شبکه با هنجارهاي جوانان

   .یابد میگرایی و خودابرازي نیز میان جوانان افزایش  مصرف ،افزایش آنها

بررسی رابطه بین اسـتفاده  «عنوان  با) 1400(عطریان همچنین نتایج مطالعه براتی و 

دانشـجویان دانشـگاه   : مطالعـه مـوردي  (از اینستاگرام با تغییـرات فرهنگـی دانشـجویان    

نشـان داد کـه بـین اسـتفاده از شـبکۀ      گیري از روش پیمایش  با بهره، »)صنعتی اصفهان

و  هـا، هنجارهـا، آداب    ا تغییر در ابعاد فرامادي فرهنگ شامل ارزشاجتماعی اینستاگرام ب

  . رابطه معناداري وجود دارد... رسوم، فرهنگ خانوادگی و
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هـاي اجتمـاعی و    شـبکه « بـا عنـوان  ) 1399(کیـا  از سوي دیگر نتایج مقاله محبی و 

امـادي  هـاي مـادي و فر   پایـه ارزش  تغییرات فرهنگی بین دانشجویان دانشگاه تهران؛ بـر 

نشان داد کـه محتـواي فضـاي مجـازي منطبـق بـا       با تکیه بر روش پیمایش  »اینگلهارت

ایـن  . هـاي فرامـادي اسـت    بیشترین توجه بـه سـمت ارزش   ،هاي دانشجویان بوده نگرش

هـاي فرهنگـی و    سیر ارزشکه دهد  ها منطبق با نظریه اینگلهارت است و نشان می یافته

   .یرات فرهنگ جهانی در حال تغییر استاجتماعی کشور ایران همسو با تغی

بررسـی نقـش رسـانه اجتمـاعی اینسـتاگرام در      « عنـوان  با ) 1397(پژوهش حیدري 

هاي فرهنگی دانشجویان کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران  ارتقاي ارزش

نشـان داد کـه شـبکه اجتمـاعی اینسـتاگرام بـر بعـد        با استفاده از روش پیمایش  »شرق

گریـزي، بعـد مردانگـی و زنـانگی      گرایی، بعد فاصله قـدرت، بعـد ابهـام    ردگرایی و جمعف

ارتبـاط در   برقـراري  هاي فرهنگی به صـورت واحـد و توانـایی    دانشجویان و ارتقاي ارزش

  .ثیر داردأهاي فرهنگی ت اینستاگرام بر ارزش

 ـ) 2023(ران همکـا و  1کنـگ  در میان مطالعات خارجی، نتایج پژوهش سونگ  ا عنـوان ب

اجتماعی اینسـتاگرام در نوجوانـان     هاي اجتماعی به دلیل استفاده از رسانه تغییر در ارزش«

هـاي اجتمـاعی چـون     نشـان داد کـه رسـانه   بـا اسـتفاده از روش پیمـایش     »شهر ماکاسـار 

البتـه تـأثیري کـه     .هاي اجتماعی جوانان اثرگذار هستند طور قطعی بر ارزشه اینستاگرام ب

بنابراین باید نتیجـه گرفـت کـه     .بران، متفاوت استرابسته به نحوه استفاده کادهد و رخ می

  . هاي اجتماعی کاربران مؤثر است دهی به ارزش اینستاگرام در تغییر و شکل

هـا در رفتارهـاي بصـري     نقش ارزش« عنوان با ) 2022( 2نتایج مطالعه باتاوا و سیرووا

هـاي مـدرن و    نشان داد که ارزش روش پیمایشبا استفاده از  »کاربران شبکه اینستاگرام

مدرن اغلب در میان کاربران شبکه اجتماعی اینستاگرام تجسم یافتـه اسـت و ایـن     ستپ

  . کننده تغییرات ارزشی بعدي در زندگی اجتماعی این کاربران است بینی ها، پیش ارزش

ی و حرکـت  هاي اجتماعی، محتـواي ارزش ـ  ارزش«با عنوان ) 2021( 3نتایج مقاله مور

                                                           
1. Songkeng 
2. Bataeva and Sierova 
3. Moore 
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نشان داد کـه شـبکه    گیري از روش پدیدارشناسی با بهره »نهایت در فضاي اینستاگرام بی

تدریج بر دگرگونی   اجتماعی اینستاگرام با اختیار و آزادسازي فضاي خود براي کاربران به

ها،  تواند علاوه بر فرصت گیري می این جهت .دهد هاي اجتماعی مخاطبان جهت می ارزش

  .هم براي ساختارهاي فرهنگی و اجتماعی جامعه به همراه داشته باشد تهدیداتی

اجتمـاعی    تـأثیر ارزش «با عنوان ) 2018(ران همکاو  1همچنین نتایج مطالعه پرادیکا

با اسـتفاده از   »اي کاربران و قصد خرید نسل هزاره در اینستاگرام بر نگرش تبلیغات رسانه

شده در این پژوهش بـر  هاي اجتماعی مطرح شکه بخشی از ارز نشان دادروش پیمایش 

  .گرایی افراد در اینستاگرام اثرگذار است قصد خرید و مصرف

هــاي اجتمــاعی و موضــوع  شــبکه«بــا عنــوان ) 2014( 2در نهایــت مطالعــه رابــرتس

هاي مجازي فرصـت   چند پلتفرمنشان داد که هرگیري از روش انتقادي  با بهره »نئولیبرال

انـد، ایـن    کـرده  هـاي اجتمـاعی و سیاسـی ایجـاد     کت افراد در بحثمشار بارهجدیدي در

هـاي فردگرایانـه و    عنوان بخشی از ایدئولوژي نئولیبرال، باعـث تـرویج ارزش    ها به پلتفرم

  .اند شدن افراد شده برندمحور

هـاي اجتمـاعی و    توان عنوان نمـود کـه شـبکه    شده میهاي بررسی با تأملی در پژوهش

. هاي اجتمـاعی و فرهنگـی کـاربران دارنـد     نقش اساسی در تغییر ارزش ،مویژه اینستاگرا به

بینـی   هـاي برخاسـته از جهـان    نکته قابل تأمل در مطالعات پیشـین ایـن اسـت کـه ارزش    

 نشـده صـورت مشـخص بررسـی      هاي اجتماعی چون اینستاگرام بـه  نئولیبرالیسم در شبکه

چـون   هـا  برخـی از ایـن ارزش   مسـتقیم بـه   تنها برخی از مطالعات بـه صـورت غیـر    .است

در این رابطـه در حـوزه   که البته باید عنوان نمود . اند گرایی و فردگرایی اشاره داشته مصرف

خلأهاي تئوریکی وجود دارد که باید به آنها بیش از پـیش پرداختـه    ،علوم انسانی در کشور

درك و  هناختی، ب ـش ـ مطالعه تئوریک و تجربی مرتبط با نئولیبرالیسم از زاویه جامعـه  .شود

بر این اساس مطالعـه حاضـر تـلاش دارد    . کند هاي نئولیبرال کمک می شناخت بهتر ارزش

  .تري بررسی کند صورت مشخص  لیبرال را در بستر اینستاگرام بههاي نئو که ارزش

  

                                                           
1. Pradika 
2. Roberts 
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  چهارچوب نظري

  هاي نئولیبرال اینستاگرام و بازتولید ارزش

نظریـه مشخصـی    ،هـاي نئـولیبرال   گرام و ارزشرابطه اینسـتا  بارهبا توجه به اینکه در

ن تـلاش  اوجود ندارد، چارچوب نظري پـژوهش حاضـر از نـوع ترکیبـی اسـت و محقق ـ     

رابطه این دو مفهـوم را مشـخص    ،شناسی هاي جدید جامعه اند با کندوکاو در نظریه کرده

یـانیس  . بنـدي کننـد   هاي پـژوهش را بـر اسـاس آن صـورت     نظري و فرضیه  مدل ،کرده

داري نئولیبرال مبتنی بر فضاي مجـازي و ابـري بـا تحریـک      معتقد سرمایه ،1روفاکیسوا

مزد به انجام کـار رایگـان، تـلاش دارد بـراي پربـارتر کـردن        میلیاردها نفر از اشخاص بی

کاربران را به سوي اعمالی چون بارگذاري عکـس و   ،حساب کاربري خود در سرمایه ابري

دهد کـه کـار را متوقـف     سرمایه ابري به ما پیشنهاد می. ندفیلم در اینستاگرام هدایت ک

طـرز چشـمگیري بـا علایـق مـا        دهد کـه بـه   در حالی که به ما پیشنهادهایی می ،کنیم

هـاي ابـري    ها یا پلتفـرم  هماهنگ است و ما را مشتاق دیگر کالاهاي قابل فروش در تیول

  . )Varoufakis, 2021: 4(کند  می

 ،هاي اجتماعی جدیدي چون اینستاگرام باور هستند که رسانهبر این  3و نگري 2هارت

اند تا از بطن روابط اجتماعی و پیونـدهاي میـان    سازوکارهایی را کشف کرده ،اینستاگرام

ثـروت   ،هـا  به عبارت دیگر در پس ارزش نهفتـه در داده  .ارزش را استخراج کند ،کاربران

هارت و نگـري،  (اده است روابط اجتماعی، هوش اجتماعی و تولید اجتماعی ایست ،اجتماعی

اي  بخش اعظمـی از فرهنـگ عامـه کـه در فضـاي رسـانه       ،به باور آنها. )308-309: 1401

نحوي آغشته   کنند یا به داري نئولیبرال را اشاعه می هاي سرمایه شوند، ارزش بازنمایی می

شـود کـه درون خـودش حـاوي      اما این امر مانع نمـی  .به روابط اجتماعی نئولیبرال است

  . )173: 1402، همان(وانشی براي طرح بدیل و تغییر باشد ت

ویکم دیگر یک جامعه انضـباطی   معتقد است که جامعه قرن بیست 4بیونگ چول هان

اي منقـاد   سـاکنانش هـم دیگـر سـوژه    . اسـت  »دستاوردسـالار «نیست، بلکه یک جامعـه  

هـان،  (ان هسـتند  آنها کارآفرینان خودش ـ. هستند »دستاوردخواه«هاي  نیستند، بلکه سوژه

                                                           
1. Yanis Varoufakis 
2. Michael Hardt  
3. Antonio Negri 
1. Byung-Chul Han 
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 ،توانی می .پایان، فعلِ معینِ ایجابیِ جامعه دستاوردسالار است بی »توانیِ می«. )25: ب1400

تـر   سریع ،به همین دلیل است که سوژه دستاوردخواه .دهد وري را افزایش می سطح بهره

یـه  خواهنـد از بق  امروزه همـه مـی  . )27-26: ب1400هـان،  (ورتر از سوژه منقاد است  و بهره

امروزه ما بـا  . تواند یکسانی را تداوم بخشد طلبی می متفاوت باشند، اما این اراده به تفاوت

یکســانی خــود را از طریــق . رو هســتیم اي از ســازگاري و همســانی روبــه نــوع پیشــرفته

کنـد؛ چـون    حتی اصالت دیگري، سـازگاري را اسـتوارتر مـی    .کند دیگربودگی آشکار می

. )116: 1402، همان(جباري است که بسیار شکننده و ضعیف است سازي ا مؤثرتر از یکسان

است که به رقابت نفسه، بلکه خودارجاعی  شود، نه رقابت فردي فی آفرین می آنچه مشکل

  .)82: 1400، همان( انجامد مطلق می

مشخصـه  . کنـیم  زیسـت مـی   »فروشی جوامع«ما در  که معتقد است 1زیگمونت باومن

پـس شـعار   . بر همه ابعاد آن غلبه کـرده اسـت   »سازي کمی«که  فروشی این است  جوامع

کند، در کمیـت   شما را مأیوس می ،وقتی کیفیت« :تواند این باشد که اي می چنین جامعه

وقتی دوام خوب نیست، سـرعت تغییـر اسـت کـه ممکـن      . گردید دنبال رستگاري می  به

ز سستی و ناپایداري روابط و بخش مهمی ا. )100: 1400باومن، ( »است شما را رستگار کند

شـود کـه اقتصـاد     هاي مجازي خلاصه مـی  هاي انسانی از جمله عشق در همجواري ارزش

تمـام تـلاش اقتصـاد    . گرایی پدید آورده است بازار آزاد و نظم نئولیبرال بر مبناي مصرف

کـه  ا رهایی از زندگی انسانی مانند روابط عاطفی و عاشـقانه   بازار آزاد این است که حیطه

در نظم . بندي کنند مبتنی بر اقتصاد بازار آزاد از نو صورت ،اند رنگ و بویی بازاري نداشته

تنها شخصیتی که فعالان بازار قادر و مایل بـه پـذیرش و در نظـر گـرفتن آن      ،نئولیبرال

چیـز را مصـرف کـرده و سـپس دور      کننده است؛ انسانی کـه همـه   هستند، انسان مصرف

جو براي یـافتن بهتـرین   و مشغول و خودخواهی که جست تنها، به خود خریدار ؛اندازد می

عنوان درمـانی بـراي تنهـایی خـود انتخـاب کـرده و هـیچ درمـان دیگـري            معامله را به

هاي مرکز خریـد   فوج مشتري ،شناسد و به آن نیاز دارد شناسد؛ تنها اجتماعی که می نمی

و زنـان بـدون پیونـدهاي اجتمـاعی      کننده، مـردان  انسان اقتصادي و انسان مصرف. است

آنها ساکنان آرمانی اقتصاد بازاري و کسانی هستند که ناظران نظم نئـولیبرال را  . هستند

                                                           
1. Zigmunt Bauman 
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  . )118-116: 1400باومن، (کنند  خوشحال می

توان اینگونـه عنـوان    ن پارادایم انتقادي، میاشده از متفکرهاي مطرح بر اساس نظریه

هـاي   ولیدکننـده ارزش عنـوان فضـاي بازت    نئـولیبرال بـه   نمود که اینستاگرام ذیـل نظـم  

 بخشی از ساختار نئولیبرالیسـم بـه   عنوان  این پلتفرم به .شود نظر گرفته می نئولیبرال در

واسطه سازوکارهاي متفاوتی تلاش دارد تا بـا ترغیـب کـاربران بـه حضـور و فعالیـت در        

هاست  این انباشت داده .ضا هدایت کندفضاي اینستاگرام، آنها را به انباشت داده در این ف

هـاي ارتبـاطی    و ظرفیـت  فناوريکه بخش مهمی از حیات نئولیبرالیسم را که وابسته به 

هایی چون اینستاگرام، بهترین فضـا بـراي بازتولیـد     بنابراین پلتفرم .کند تأمین می ،است

ــی، رقا   ارزش ــون فردگرای ــولیبرالی چ ــاي نئ ــه ــرف  تب ــیالیت، مص ــویی، س ــی ج و  گرای

پرسش اساسـی پـژوهش حاضـر ایـن      ،اساس آنچه گفته شد بر. دستاوردسالاري هستند

هـاي نئـولیبرال در    اجتماعی اینستاگرام با گرایش به ارزش  است که آیا استفاده از شبکه

اي وجـود دارد، ایـن رابطـه در چـه      میان کاربران اینسـتاگرام رابطـه دارد؟ و اگـر رابطـه    

هاي پژوهش  مدل نظري و فرضیهاین بخش مطرح شد،  سطحی است؟ بر اساس آنچه در

  :بندي کرد توان بدین شکل صورت می را

  

 

 

 

 

 

  

  

  

  

  مدل نظري پژوهش - 1شکل 
 

هاي  ارزش

 نئولیبرال

جویی رقایت  

 سیالیت

گرایی مصرف  

 دستاوردسالاري

 فردگرایی

 اینستاگرام

ضاي مجازيفعالیت در ف  

 حضور در فضاي مجازي

 انباشت سرمایه مجازي
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هـاي نئـولیبرال در میـان     تمایل به انباشت سرمایه مجازي با گـرایش بـه ارزش   .1

  .رابطه دارد ،کاربران اینستاگرام

هـاي نئـولیبرال در میـان     زشتمایل به حضـور در اینسـتاگرام بـا گـرایش بـه ار      .2

 .رابطه دارد ،کاربران ایرانی اینستاگرام

میـان کـاربران    هـاي نئـولیبرال در   فعالیت در فضاي مجازي، با گرایش به ارزش .3

  .رابطه دارد ،ایرانی اینستاگرام

 

  روش پژوهش

جامعه آماري این پژوهش شـامل   .است پیمایشیو از نوع  یکم ،روش پژوهش حاضر

اسـاس آخـرین آمارهـاي رسـمی      انی شبکه اجتماعی اینستاگرام است که بـر کاربران ایر

ــیش از  ــاربر دارد   42ب ــون ک ــپا، : ك.ر(میلی ــه .)1402ایس ــه  روش نمون ــري ب ــورت  گی  ص

در سـطح   »سمپل پاور«افزار  است و حجم نمونه با استفاده از نرم غیراحتمالی در دسترس

فـزایش دقـت و بـا کنـار گذاشـتن      ا بـراي برآورد شده است کـه   نفر 385، 05/0خطاي 

مـلاك ورود پـژوهش کـاربران     افزایش یافت نفر 400هاي ناقص، حجم نمونه  پرسشنامه

و ملاك بوده که در شبکه اجتماعی اینستاگرام فعالیت داشته  1404سال در  اینستاگرام

نمونه  400هاي  پاسخهاي پرسشنامه پژوهش،  خروج، یعنی ناقص جواب دادن به پرسش

منظور رعایت مسائل   رسشنامه الکترونیکی، بهها در پ از شروع پرسش پیشو  شد بررسی

اخلاقی پژوهش به پاسخگویان اطمینان داده شد که مشخصات هویتی آنها ذکر نخواهـد  

و بــراي  »26 1اس اس پــی اس«افــزار  هــاي آمــاري و اســتنباطی از نــرم شــد بــراي تحلیــل

  . استفاده شده است »24 2ایموس گرافیک«ار افز سازي معادله ساختاري از نرم مدل

  هاي نئولیبرال پرسشنامه ارزش

هایی هستند که برخاسـته از چهـارچوب نظـم     هاي نئولیبرال، ارزش مقصود از ارزش 

بازار آزاد و گفتمان نئولیبرال هستند و چارچوبی براي اندیشه و اعمال افراد ایجاد کـرده  

بـه معنـاي   «هـا شـامل فردگرایـی اقتصـادي      ن ارزشای. دهند و به زندگی افراد جهت می

 :1402میـزس،   فـون ( »هرکس مسئول خوشبختی یا بدبختی و منفعت و سود خویش اسـت 

                                                           
1. Spss 
2. Amos Graphics  
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تـوان   اي از زنـدگی انسـان مـی    معناي اینکه رقابـت را در هـر حـوزه    به«جویی  رقابت .)72

عنـی تسـلیم   ی«، سـیالیت  )18-17 :1401؛ فریـدمن،  84-83 :1401هایـک،   فون( »گسترش داد

گرایـی   مصـرف  ،)28 :1400بـاومن،  ( »زندگی روزمره امورشدن   زندگی بدون قاعده و سیال

هـا و   ست، حتی آرمانایعنی تمرکز بر این ایده که هر چیزي قابل مصرف و دورریختنی «

یعنـی اینکـه انسـان معاصـر،     «و دستاوردسـالاري   )368 :1396باومن، ( »هاي اخلاقی ارزش

  .)27-26 :1400هان، ( »ي ابراز وجود، چیزي براي عرضه داشته باشدهمیشه باید برا

مقیـاس، نتـایج تحلیـل عـاملی      شده هر خـرده  هاي عملیاتی ، گویه1در جدول شماره 

تأییدي مرتبه دوم و آزمون آلفاي کرونباخ آمده است که با توجه به نقطه برش بار عاملی 

 9/0تـا   7/0آلفاي کرونبـاخ کـه بـین     و نقطه برش مطلوب 9/0تا  4/0هر گویه که بین 

  .مطلوب و قابل قبول است ،پایایی توان عنوان نمود که این پرسشنامه از لحاظ است، می
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  هاي نئولیبرال و ابعاد آن دوم براي سازه ارزش  نتایج تحلیل عاملی تأییدي مرتبه - 1جدول 

   گویه  ابعاد  متغیر

نتایج تحلیل 

  عاملی تأییدي
  پایایی

 ع
ار

ب
ی

مل
ا

  

ر 
دا

مق
t

 

ر 
دا

مق
S

ig
 

ش
پی

 
ن

مو
آز

  

س
پ

 
ن

مو
آز

  

ش
رز

ا
 

ل
را

یب
ول

نئ
ي 

ها
  

ی
رای

دگ
فر

  

کسی مسئول  نظرم هر  به -1

  .سرنوشت خودش است

58/0
  

-  -  

61/0
  

78/0
  

تنهایی روي هرکسی باید به -2

  .هاي خود حساب کند توانایی

77/0
  

06
7

/7
  

*
*

00
0

/0
  

تلاش فردي بر همکاري  -3

  .ارجح است ،جمعی

47/0
  

75
1

/6
  

*
*

00
0

/0
  

هاي خودش  هرکس که ظرفیت - 4

  .شود نیاز می را بشناسد، از دیگران بی

40/0
  

97
5

/5
  

*
*

00
0

/0
  

ت
قاب

ر
 

ی
وی

ج
  

از  ،زندگی مبتنی بر رقابت -1

زندگی مبتنی بر همکاري بهتر 

  .است

58/0
  

-  -  

83/0
  

84/0
  

دوست دارم همیشه از طریق  -2

نشان  ،رقابت کردن با دیگران

  .م که من برتر هستمبده

71/0
  

00
7

/9
  

*
*

00
0

/0
  

 ،زندگی بدون رقابت -3

  .معناست بی

59/0
  

22
6

/8
  

*
*

00
0

/0
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اي حتی عشق و  در هر حوزه -4

دوستی باید با دیگران رقابت کرد 

  .و برنده شد

69/0
  

93
5

/8
  

*
*

00
0

/0
  

ی
و ب

ت 
لی

یا
س

 
ی

ات
ثب

  

کسی،  در زندگی باید از هر -1

  .داشتانتظار هر چیزي را 
43/0

  

-
  

-
  

69/0
  

72/0
  

بسیار  ،اعتماد کردن به دیگران -2

  .سخت شده است

45/0
  

02
9

/4
  

*
*

00
0

/0
  

این روزها پایبندي به رابطه و  -3

  .معناست تعهد بی

64/0
  

96
5

/4
  

*
*

00
0

/0
  

مند که  برعکس زندگی قاعده -4

کننده است، زندگی بدون  خسته

  .بخش است لذت ،قاعده

43/0
  

96
9

/3
  

*
*

00
0

/0
  

ف
صر

م
 

ی
رای

گ
  

 تر از خرید بخش چیز لذت هیچ -1

  .کردن و مصرف نیست

65/0
  

-  -  

82/0
  

85/0
  

به نظرم این روزها روابط  -2

شود مصرف کرد  شخصی را هم می

  .و دور انداخت

61/0
  

42
3

/5
  

*
*

00
0

/0
  

دوست ندارم ظاهر تکراري  -3

داشته باشم، بلکه دوست دارم 

  .ت باشمهمیشه متنوع و متفاو

63/0
  

29
9

/
10

  

*
*

00
0

/0
  

و  متنوعیداشتن وسایل مصرفی . 4

... زیاد مانند لباس، کفش، ماشین و

  .دهد احساس برتر بودن به من می

84/0
  

79
6

/
11

  

*
*

00
0

/0
  

وقتی توانایی خرید کالاهاي  -5

متنوع و زیاد را ندارم، احساس 

  .دهد افسردگی به من دست می

65/0
  

50
7

/
10

  

*
*

00
0

/0
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ي
لار

سا
رد

او
ست

د
  

به هرکار و ابزاري براي  -1

  .شوم کارآفرین شدن متوسل می

70/0
  

-  -  

71/0
  

72/0
  

حاضرم  ،براي موفق دیده شدن -2

  .اخلاقی هم بکنم کارهاي غیر

50/0
  

24
0

/2
  

*
*

00
0

/0
  

انسان بدون دستاورد، یک انسان  - 3

  .خورده استمصرف و شکست بی

66/0
  

25
3

/2
  

*
*

00
0

/0
  

از اینکه دیگران براي موفق  -4

زنند،  شدن دست به هرکاري می

  .شوم ناراحت می

42/0
  

98
9

/1
  

*
*

00
0

/0
  

79/0  فردگرایی
  

-  -  

73/0
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  پرسشنامه اینستاگرام

 ساخته استفاده شده اسـت  براي بررسی سه بعد متغیر اینستاگرام از پرسشنامه محقق

و  )1400( سـرنیچک ، )1403( واروفاکیسنی چون اهاي نظري متفکر دیدگاه ،که در آن
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 و ده اسـت ش ـلحـاظ  انباشت، حضور و فعالیت در فضاي مجـازي   درباره )1402( کاستلز

پایایی این متغیـر و ابعـاد    ،سپس از طریق تحلیل عاملی تأییدي و آزمون آلفاي کرونباخ

  . شدمربوط به آن بررسی 

مقیـاس انباشـت سـرمایه مجـازي، حضـور در فضـاي        این پرسشنامه شامل سـه خٌـرده  

مجازي و فعالیت در فضاي مجازي است و هر کدام از ابعاد این متغیـر شـامل چهـار گویـه     

مقیـاس، نتـایج تحلیـل     شـده هـر خـرده    هاي عملیـاتی  ، گویه)2(ر جدول شماره د. شود می

عاملی تأییدي مرتبه دوم و آزمون آلفاي کرونباخ آمده است که با توجه به نقطه بـرش بـار   

 9/0تا  7/0و نقطه برش مطلوب آلفاي کرونباخ که بین  9/0تا  4/0عاملی هر گویه که بین 

  .مطلوب و قابل قبول است ،این پرسشنامه از لحاظ پایاییتوان عنوان نمود که  است، می

  دوم براي سازه اینستاگرام و ابعاد آن ۀنتایج تحلیل عاملی تأییدي مرتب - 2جدول 
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  .گذارم اینستاگرام می

84/0
  

-  -  

68/0
  

0/0
 

کنم حداقل در هفته یک  سعی می -2

  .پست در اینستاگرام منتشر کنم

75/0
  

79
1

/9
  

*
*

00
0

/0
  

مطالب و  بارهدوست دارم در -3

هاي به اشتراك گذاشته شده  پست

  .یگران نظر بدهمد

43/0
  

53
8

/9
  

*
*

00
0

/0
  

معمولاً مطالب زیادي در فضاي  -4
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  هاي پژوهش یافته

گـروه  . سال و بالاتر قرار دارد 55تا  15بین  ،دامنه سنی جامعه آماري پژوهش حاضر

سـال و   55درصد و گروه سـنی   5/32بیشترین فراوانی را با حدود  ،سال 34تا  25سنی 

نفر زن بـوده   258نفر پاسخگو،  400از . اندداشتهکمترین فراوانی را  ،درصد 3/4بالاتر با 

نفـر نیـز مـرد هسـتند، کـه معـادل        142درصد کل پاسخگویان است و  5/64که معادل 

نفـر کـه    130بیشـترین پاسـخگویان بـا تعـداد     . درصد از کل پاسخگویان هستند 5/35

هسـتند و کمتـرین    ارشـد رشناسـی اکدرصد است، داراي مدرك تحصـیلی   5/32معادل 

درصـد   8/1نفـر کـه معـادل     7ط به افرادي با مدرك تحصیلی ابتدایی با تعداد میزان مربو

نفـر   220بیشترین میزان پاسخگویی بر اساس وضعیت تأهل مربوط به افراد مجرد با . است

بیشترین میزان پاسـخگویی  . درصد است 45نفر و  180درصد، سپس افراد متأهل با  55و 

درصـد و   5/62نفـر و   250شـاغل بـا فراوانـی    برحسب وضعیت اشتغال مربـوط بـه افـراد    

همچنـین  . درصد است 5/37نفر و  150کمترین میزان پاسخگویی مربوط به افراد بیکار با 

اجتماعی، بیشـترین پاسـخگویی مربـوط بـه افـرادي بـا پایگـاه         -  بر اساس پایگاه اقتصادي

پاسـخگویی   درصـد و کمتـرین   5/59نفـر و   238اجتماعی متوسط به فراوانـی   -  اقتصادي

  .درصد است 5/2نفر و  10اجتماعی بالا با فراوانی  -  مربوط به افرادي با پایگاه اقتصادي

هـاي   زیع درصدي پاسخگویان بر اساس متغیر وابسـته ارزش ، تو)3(در جدول شماره 

هاي مربوط بـه ایـن متغیـر، بایـد عنـوان نمـود کـه         بر اساس یافته. نئولیبرال آمده است

سـیالیت و  «، 44/3نگین بـا میـا   »فردگرایـی «بـه ترتیـب بـراي ابعـاد      بیشترین میـانگین 

بـا   »گرایـی  مصـرف «، 80/2انگین بـا می ـ  »دستاوردسـالاري «، 22/3بـا میـانگین    »ثباتی بی

دهنده ایـن امـر    نشان ها این یافته. است 55/2میانگین با  »جویی رقابت«و  73/2ین میانگ

گـرایش بیشـتري بـه فردگرایـی دارنـد و       هـاي نئـولیبرال،   است که افراد در میان ارزش

  .جویی گرایش کمتري به رقابت
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  هاي نئولیبرال هاي مربوط به متغیر ارزش توزیع درصدي ابعاد و گویه - 3جدول 
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مند که  برعکس زندگی قاعده

 ،کننده است، زندگی بدون قاعده خسته

  .بخش است لذت
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درصدي پاسخگویان بر اساس متغیر مستقل اینسـتاگرام   ، توزیع)4(در جدول شماره 

هاي مربوط به ایـن متغیـر، بایـد عنـوان نمـود کـه بیشـترین         بر اساس یافته. آمده است

انباشـت  «، 16/3ن بـا میـانگی   »مجـازي حضـور در فضـاي   «میانگین به ترتیب براي ابعـاد  
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بر  .است 27/2میانگین با  »فعالیت در فضاي مجازي«و  44/2میانگین با  »سرمایه مجازي

تمایل بیشتري به حضور صـرف در   ،هاي این جدول باید عنوان نمود که افراد اساس یافته

 .اینستاگرام و تمایل کمتري به فعالیت جدي در اینستاگرام دارند

  هاي مربوط به متغیر اینستاگرام توزیع درصدي ابعاد و گویه -4جدول 
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50  .اینستاگرام منتشر کنم
  

5/
30

  

7
  

3/9
  

3/3
  

85/1
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هاي به اشتراك  دوست دارم در مورد مطالب و پست

  .گذاشته شده دیگران نظر بدهم

5/
23

  

8/
28

  

5/
26

  

8/
20

  

5/0
  

46/2
  

معمولاً مطالب زیادي در فضاي اینستاگرام براي 

20  .گذارم دوستان و آشنایان به اشتراك می
  

8/
30

  

5/
16

  

5/
26

  

5/3
  

86/2
  

  

از آزمـون همبسـتگی    ،بررسی رابطه بین متغیرهاي پـژوهش و ابعـاد هـر متغیـر     براي

در . سـازي معادلـه سـاختاري اسـتفاده شـده اسـت       پیرسون، رگرسیون چندمتغیره و مدل

ن متغیر مسـتقل  میا، نتایج آزمون همبستگی پیرسون براي بررسی رابطه )5(جدول شماره 

  .و وابسته پژوهش و همچنین همبستگی بین ابعاد مختلف این متغیرها آمده است

  

  نتایج ضرایب همبستگی پیرسون  -5جدول 

  هاي نئولیبرال بین استفاده از اینستاگرام و گرایش به ارزش

  ولیبرالهاي نئ ارزش

  )متغیر وابسته(

  )متغیر مستقل(استفاده در شبکه اجتماعی اینستاگرام 

انباشت سرمایه 

  مجازي

حضور در فضاي 

  مجازي

فعالیت در فضاي 

  مجازي

r Sig r Sig r  Sig 

  977/0  -001/0  947/0  -003/0  281/0  -054/0  فردگرایی

  000/0  **220/0  011/0  *128/0  000/0  **174/0  جویی تبرقا

  001/0  **161/0  000/0  **273/0  016/0  *121/0  ثباتی سیالیت و بی

  000/0  **222/0  000/0  **292/0  000/0  **233/0  گرایی مصرف

  000/0  **158/0  002/0  **153/0  000/0  **224/0  دستاوردسالاري

  000/0  **246/0  000/0  **294/0  000/0  **210/0  هاي نئولیبرال ارزش

  مجموع همبستگی 

  ردو متغی
329/0**  000/0  

٠١/٠, ** P  ٠۵/٠ * P ۴٠٠  =n 

دهد که بـین اسـتفاده از اینسـتاگرام و گـرایش بـه      نشان می )5(  هاي جدول شماره یافته

در سـطح   329/0هاي نئولیبرال در میان کاربران، میزان همبسـتگی پیرسـون برابـر بـا      ارزش

تـوان   یم و معنـاداري دارد و مـی  است، که حکایت از رابطـه مثبـت، مسـتق    000/0معناداري 

اینگونه عنوان نمود که هرچقدر استفاده از اینستاگرام در میان کاربران بیشتر باشـد، گـرایش   
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 .یابـد مـی افـزایش   329/0هاي نئولیبرال در میان کاربران اینستاگرام نیـز بـه مقـدار     به ارزش

هـاي   گـرایش بـه ارزش   بر عدم همبسـتگی اسـتفاده از اینسـتاگرام و    مبنیH0 بنابراین فرض

توان گفت که ایـن دو   می درصد 99/0شود و با اطمینان  درصد رد می 1/0سطح نئولیبرال در 

  . توان به جامعه آماري تعمیم دارد نتایج آن را می ،متغیر با هم همبستگی داشته

، »فردگرایـی «به جز بعد  »انباشت سرمایه مجازي«از طرف دیگر باید عنوان نمود که بعد 

به ایـن معنـا کـه بـا      ؛همبستگی دارد ،هاي نئولیبرال تمامی ابعاد متغیر گرایش به ارزش با

  عنوان نمود که با افزایش انباشـت سـرمایه   توان می 99/0و با اطمینان  1/0خطاي احتمال 

   .یابدمیهاي نئولیبرال نیز افزایش  مجازي کاربران اینستاگرام، گرایش به ارزش

اسـت   »دستاوردسـالاري «با بعد  »انباشت سرمایه مجازي«عد بیشترین همبستگی در ب

حضـور در  «بعد . است 000/0معناداري  در سطح 224/0برابر با که مقدار همبستگی آن 

هـاي نئـولیبرال،    نیز به جز بعد فردگرایی، با تمامی ابعاد گرایش به ارزش »فضاي مجازي

یش حضور در فضـاي اینسـتاگرام،   معنا که با افزا  بدین ؛مثبت دارد و همبستگی مستقیم

همچنـین  . یابـد مـی هاي نئولیبرال به غیر از بعد فردگرایی افزایش  ابعاد گرایش به ارزش

بـا بعـد    »حضـور در فضـاي مجـازي   «باید عنـوان نمـود کـه بیشـترین همبسـتگی بعـد       

 000/0در سـطح معنـاداري    292/0برابر با است که مقدار همبستگی آن  »گرایی مصرف«

، با تمامی ابعـاد  »فردگرایی«به غیر از بعد  »فعالیت در فضاي مجازي«عد نهایت ب در. است

بیشـترین  . رابطـه مسـتقیم، مثبـت و معنـاداري دارد     ،هـاي نئـولیبرال   گرایش بـه ارزش 

و  290/0برابر بـا  است که میزان همبستگی آن  »گرایی مصرف«همبستگی این بعد با بعد 

  .است 000/0سطح معناداري 
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 ) استفاده از اینستاگرام(اثرگذار  تحلیل رگرسیون سازه - 6جدول 

  هاي نئولیبرال بینی متغیر گرایش به ارزشدر پیش

منبع 

  پراکندگی

مجموع 

  مجذورات

درجه 

  آزادي

مجذور 

  میانگین

همبستگی 

  چندگانه

ضریب 

  تبیین

مقدار 

F 

سطح 

  معناداري

 3  756/6509  رگرسیون

91
9

/
21

96
 

341/0  316/0  39
6

/
17  

000/0 

         724/134  396 549/49394  مانده باقی

            399  297/55904  کل

متغیرهاي 

  بین پیش
B  

خطاي 

  استاندارد
  T  بتا

سطح 

  معناداري

ضریب 

  تحمل

عامل 

  واریانس

  -   -  000/0 838/22  -   445/2  831/55  مقدار ثابت

انباشت 

سرمایه 

  مجازي

383/0  188/0  153/0* 038/2  032/0  731/0  367/1  

حضور در 

  ضاي مجازيف
806/0  177/0  234/0**  566/4  000/0  850/0  177/1  

فعالیت در 

  فضاي مجازي
348/0  210/0  113/0*  655/1  012/0  648/0  544/1  

01/0, ** P  05/0 * P 400  =n 

دهد که ابعاد متغیر استفاده از شبکه اجتمـاعی  نشان می )6(  هاي جدول شماره یافته

انباشت سرمایه مجازي، حضور در فضـاي مجـازي و   : گانه د سهبه تفکیک ابعا(اینستاگرام 

 6/31اسـت   توانسـته  341/0با ضـریب همبسـتگی چندگانـه    ) فعالیت در فضاي مجازي

. بینـی کنـد  هـاي نئـولیبرال را تبیـین و پـیش     درصد از واریانس متغیر گرایش بـه ارزش 

تـر بـودن سـطح    کوچـک  و) 96/1تر از بزرگ( Fبه معنادار بودن مقدار  همچنین با توجه
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هـاي   توان گفت کـه اسـتفاده از اینسـتاگرام بـر گـرایش بـه ارزش      می 05/0معناداري از 

بـه ضـرایب رگرسـیون     بـا توجـه  . تـأثیر معنـاداري دارد   ،نئولیبرال کـاربران اینسـتاگرام  

سـهم را در   بیشترین ،234/0با ضریب بتا  »حضور در فضاي مجازي«، بعد )بتا(استاندارد 

همچنـین بعـد    .هاي نئولیبرال کاربران اینسـتاگرام داشـته اسـت    رایش به ارزشتبیین گ

 نیـز توانسـته   042/0در سـطح معنـاداري    113/0بتـا  با مقدار  »انباشت سرمایه مجازي«

بعـد   .هاي نئولیبرال کاربران اینستاگرام نقـش ایفـا کنـد    است در تبیین گرایش به ارزش

کمتـري   ، سهم012/0در سطح معناداري  113/0 میزان بتابا  »فعالیت در فضاي مجازي«

  .است هاي نئولیبرال کاربران اینستاگرام داشته در تبیین گرایش به ارزش

افزار ایموس گرافیک ترسـیم   در ادامه مدل معادله ساختاري پژوهش با استفاده از نرم

   .دهد شده است و روابط بین متغیرهاي مستقل و وابسته پژوهش را نشان می

  مدل معادله ساختاري پژوهش - 2شکل 
  

هاي مربوط به آزمون بـرازش مـدل معادلـه سـاختاري      ، شاخص)7(در جدول شماره 

دهد، مرور دقیق  نشان می )7(هاي جدول شماره  گونه که یافتههمان. پژوهش آمده است
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دهـد کـه الگـوي    نیکویی برازش مدل معادله ساختاري پـژوهش نشـان مـی    هايشاخص

هاي نیکویی برازش مدل معادله ساختاري  و تمامی شاخص داردخوبی  برازش ،ساختاري

هـاي   توان اینگونه عنوان نمود که داده بنابراین می. پژوهش در بازه قابل قبولی قرار دارند

معادله ساختاري پژوهش که مبنایی تجربی دارد، به خوبی از مدل نظـري   تجربی و مدل 

 .کند پژوهش حمایت می

  

 هاي برازش مدل معادله ساختاري پژوهشآزمون شاخصنتایج  - 7جدول 

  

مستقیم ابعاد متغیر مستقل بر متغیـر وابسـته    ، میزان اثرگذاري)8(جدول شماره در 

 .سازي آمده است با استفاده از روش خودگردان

  

میزان  ها شاخص  ردیف

  ها شاخص

  CMIN)X2((  169/296 (مجذور خی   1

  DF(  98(درجه آزادي   2

  P(  000/0(سطح معناداري   3

  X2/DF 324/2دو بر درجه آزادي  خی  4

  GFI(  94/0(شاخص نیکویی برازش   5

  AGFI(  89/0(شده شاخص نیکویی برازش اصلاح  6

  TLI(  81/0(شاخص توکر لوئیس   7

  IFI(  88/0(شاخص برازندگی فزاینده   8

  CFI(  83/0(شاخص برازندگی تطبیقی   9

  RFI(  85/0(شاخص برازش نسبی   10

  NFI(  89/0) (بونت -  بنتلر(شاخص برازش هنجارشده   11

  RMSEA(  063/0(خطاي ریشه مجذور میانگین تقریبی   12

  PCFI(  72/0(یقی مقتصد شاخص برازش تطب  13

  PNFI(  66/0(شاخص برازش هنجارشده مقتصد   14
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 سازي بررسی معناداري اثرات مستقیم با روش خودگردان -8جدول 

 غیرهاتأثیر مستقیم مت
اثرات 

  مستقیم

  %95با فاصله اطمینان 
سطح 

  معناداري
کران 

  پایین
  کران بالا

انباشت سرمایه 

  مجازي
<--  

هاي  ارزش

  نئولیبرال
242/0  127/0  185/0  001/0  

حضور در فضاي 

  مجازي
<--  

هاي  ارزش

  نئولیبرال
336/0  253/0  547/0  000/0  

فعالیت در فضاي 

  مجازي
<--  

هاي  ارزش

  لنئولیبرا
128/0  161/0  274/0  000/0  

  95/0: اطمینان سطح – 5000: هاي خودگردانتعداد نمونه

  

هاي جدول ذکر شده، از میان ابعاد متغیر اینستاگرام، بعـد حضـور در    بر مبناي یافته

 .هاي نئولیبرال داشته است بیشترین اثرگذاري را بر ارزش ،336/0با مقدار فضاي مجازي 

هـاي نئـولیبرال    بـر ارزش  ،242/0باشت سرمایه مجـازي بـا مقـدار    بعد ان ،از سوي دیگر

کمتر از سایر  ،128/0همچنین بعد فعالیت در فضاي مجازي با مقدار . اثرگذار بوده است

  .هاي نئولیبرال کاربران اینستاگرام اثرگذار بوده است ابعاد بر گرایش به ارزش

  

  گیري  نتیجه

هـاي نئـولیبرال در    رام در گرایش به ارزشاین پژوهش با هدف بررسی نقش اینستاگ

جایگـاه   ،اینسـتاگرام در جامعـه ایرانـی    ،در یک دهـه اخیـر  . جامعه ایرانی صورت گرفت

تـأثیر قـرار داده     و بخش مهمی از زندگی روزمره کـاربران ایرانـی را تحـت    یافتهاي  ویژه

در  متوسـطی  شنق ـ، نتایج این پژوهش نشان داد که اینستاگرام در جامعـه ایرانـی  . است

گرایـی، سـیالیت و    جویی، مصـرف  هاي نئولیبرالی چون فردگرایی، رقابت گرایش به ارزش

  .دستاوردسالاري دارد

دو پرسش اساسی مطرح شد کـه نـاظر بـر رابطـه میـان اسـتفاده از        ،در این پژوهش

هاي نئولیبرال در میـان کـاربران و شـدت     شبکه اجتماعی اینستاگرام و گرایش به ارزش
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 رسـد  نظر می هب توان عنوان نمود که هاي پژوهش حاضر می بر اساس یافته. رابطه بود این

بـه  . هاي نئـولیبرال رابطـه دارد   اجتماعی اینستاگرام با گرایش به ارزش  استفاده از شبکه

 ،شود که کاربران زیست اینستاگرامی کاربران ایرانی سبب میمحتمل است عبارت دیگر، 

از سـوي دیگـر، بـر اسـاس     . تجربه و حتی درونی کنند ،بسترا در این هاي نئولیبرال ر ارزش

تمـامی   ،هاي پژوهش حاضر باید عنوان نمود که شدت این رابطه در حـد متوسـط بـوده    یافته

اجتمـاعی   هاي نئولیبرال به جز فردگرایی با زیست اینستاگرامی و استفاده از شبکه ابعاد ارزش

  .دارندمتوسط اینستاگرام رابطه 

اسـتفاده از اینسـتاگرام و گـرایش بـه      بـاره سـه فرضـیه اساسـی در    ،این پـژوهش  در

مندي میـل بـه انباشـت سـرمایه      هاي نئولیبرال مطرح شد که فرضیه اول بر رابطه ارزش

هاي نئـولیبرال تأکیـد داشـت کـه ایـن رابطـه بـا اسـتفاده از          مجازي و گرایش به ارزش

بـا انباشـت سـرمایه    رسـد   نظر مـی  بهعنا که م  ؛ بدینهاي آماري متفاوت تأیید شد زمونآ

  . یابدمیهاي نئولیبرال نیز افزایش  مجازي در بستر اینستاگرام، گرایش به ارزش

 هاي نئولیبرال فرضیه دوم، اشاره به رابطه حضور در فضاي مجازي و گرایش به ارزش

در بسـتر   بـا افـزایش حضـور    احتمـالاً ؛ بدین معنا که داشت که این فرضیه نیز تأیید شد

  .یابدمیهاي نئولیبرال نیز افزایش  اینستاگرام، گرایش به ارزش

منـدي فعالیـت در فضـاي مجـازي و گـرایش بـه        از سوي دیگر فرضیه سوم بـه رابطـه  

 رمعنـا کـه هـر چقـد      ؛ بـدین داشت که این فرضیه نیز تأیید شد هاي نئولیبرال اشاره ارزش

هاي نئـولیبرال   گرایش به ارزشاحتمال یابد،  فعالیت در شبکه اجتماعی اینستاگرام افزایش

اینسـتاگرام در  رسـد   نظر می هبتوان اینگونه عنوان نمود که  بنابراین می .یابد نیز افزایش می

مثابــه قســمی از تشــکیلات  خوانشــی انتقــادي و در نســبت بــا گفتمــان نئولیبرالیســم بــه

گرایـی   جویی، سیالیت، مصرف تبینی اعم از رقاب هاي این جهان نئولیبرالیسم است که ارزش

واسطه سازوکارهاي متفـاوت در ایـن    شود و به و دستاوردسالاري در آن تولید و بازتولید می

  .یابد هاي نئولیبرال در میان کاربران ایرانی رواج می گرایش به ارزشدر حد متوسط فضا، 

هـاي   فـه هاي اینسـتاگرامی و گـرایش بـه مؤل    در این پژوهش تأیید شد که بین مؤلفه

زیسـت   ،به عبارت دیگر .رابطه مثبت و معناداري وجود دارد ،بینی نئولیبرال ارزشی جهان

هاي نئولیبرال را افزایش داده  گرایش به ارزش احتمالجامعه ایرانی در بستر اینستاگرام، 

از جهت تأکیـد  ) 1402(بر این اساس، نتایج این پژوهش با نتایج مطالعه گودرزي  .است
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اسـتفاده نئولیبرالیسـم از سـیالیت و    ءهـاي اجتمـاعی بـه واسـطه سو     ی ارزشبر دگرگـون 

گرایـی، فردگرایـی و    از جهت تأکید بـر مصـرف  ) 1401(زاده و دیگران  فردگرایی، مجدي

گرایـی و فردگرایـی،    از جهت تأکید بر مصرف) 1401(انتخاب شخصی، پاشایی کلجاهی 

هـا و رواج   نستاگرام در دگرگونی ارزشاز حیث تأکید بر نقش ای) 1400(براتی و عطریان 

از حیث تأکید بر اسـتفاده از اینسـتاگرام و   ) 1399(گرایانه، محبی و کیا  هاي مادي ارزش

از جهت تأکید بر فردگرایی در بستر اینسـتاگرام و  ) 1397(ها و حیدري  دگرگونی ارزش

  . ها همسو هستند دگرگونی ارزش

ران همکـا کنـگ و   العـات خـارجی سـونگ   همچنین نتایج این پـژوهش بـا نتـایج مط   

هاي اجتمـاعی و گـرایش بـه     از جهت تأکید بر نقش اینستاگرام در تغییر ارزش) 2023(

از جهت تأکید بر نقش اینستاگرام در رواج ) 2022(هاي فردگرایانه، باتاوا و سیرووا  ارزش

رگـونی  از حیث تأکیـد بـر نقـش اینسـتاگرام در دگ    ) 2021(مدرن، مور  هاي پست ارزش

ــران    ارزش ــا و دیگ ــی، پرادیک ــاختارهاي فرهنگ ــا و س ــر  ) 2018(ه ــد ب ــت تأکی از جه

فرهنـگ سـلبریتی بـه گـرایش بـه       از حیـث اثرگـذاري  ) 2014(گرایی و رابرتس  مصرف

  . بینی نئولیبرال همخوانی دارند هاي ارزشی جهان مؤلفه

هـاي نظـري    از سوي دیگر باید عنوان نمود که نتایج حاصل از ایـن پـژوهش، تبیـین   

نی چون مانوئل کاستلز و نیک سرنیچک را که تأکید بـر ایـن نکتـه داشـتند کـه      امتفکر

ها و اطلاعات و تشویق کاربران به انباشـت داده در   داري نئولیبرال با تکیه بر داده سرمایه

از سـوي  . کنـد  دهد، تأیید می هایی چون اینستاگرام به حیات خود ادامه می فضاي پلتفرم

 ـ   اهاي متفکر نظریه ،یج این پژوهشدیگر نتا ومن را کـه بـر نقـش    انـی چـون زیگمونـت ب

هــاي مجــازي در بســتر فضــاي مجــازي ذیــل نظــم بــازار و  گرایــی و همجــواري مصــرف

همچنین نتـایج ایـن پـژوهش،    . کند تأیید می ،شود نئولیبرالیسم که به سیالیت منجر می

ا که بر این نکته تأکید کردند که نی چون بیونگ چول هان و ژان بودریار رادیدگاه متفکر

بخـش مهمـی از سـاختار قـدرت نظـم       ،هاي مجازي چون اینستاگرام و فیسبوك پلتفرم

هاي فردگرایی و دستاوردسالاري را در این فضا تولید و بازتولیـد   نئولیبرال هستند که ارزش

  . کند کنند، تأیید می می

بخشـی از پـروژه   سـت کـه   محتمـل ا گونـه کـه نتـایج ایـن پـژوهش نشـان داد،        همان

تـا حـد   واسـطه زیسـت اینسـتاگرامی     ویژه در سطح فرهنگـی، بـه  نئولیبرالیسم در ایران به
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پـردازان مختلـف    نظریـه کـه   ايدر واقع ادعاهاي نظـري . به موفقیت رسیده استمتوسطی 

هـاي جمعـی نـوین در نظـم نئـولیبرال، جایگـاهی        از این لحـاظ کـه رسـانه    کردند، مطرح

   .ند، مشهود استساختاري دار

طراحـی چـارچوب نظـري    . هایی نیز مواجـه بـود   همچنین پژوهش حاضر با محدودیت

مناسـب   اينبود پرسشنامه .مواجه کرد یهای دقیق براي چنین پژوهشی، محقق را با سختی

سـاخته   سبب شد تا محقق از ابزار پرسشـنامه محقـق   ،براي بررسی متغیرهاي این پژوهش

زیـرا بـراي بحـث پایـایی و      در برگرفـت؛ ر زمان زیادي از پـژوهش را  این ام استفاده کند و

آزمـون، انجـام محاسـبات پایـایی، اصـلاح       روایی پرسشنامه، محقق مجبور به انجـام پـیش  

   .هاي نامناسب پرسشنامه و توزیع دوباره پرسشنامه بود گویه

ایرانـی،  هـاي نئـولیبرال در بسـتر اینسـتاگرام در جامعـه       براي کاهش اثرگـذاري ارزش 

تواند شامل اقدامات آموزشـی   این راهکارها می. توان از راهکارهاي مختلفی استفاده کرد می

برگـزاري   ؛دتـر کمـک کن ـ   هـاي اجتمـاعی سـالم    گرشباشد که به ترویج آگاهی و توسعه ن

هـا و مراکـز اجتمـاعی بـا      هاي آموزشی براي نوجوانان و جوانان در مدارس، دانشـگاه  کارگاه

هـاي اجتمـاعی ماننـد     اي و تفکر انتقـادي در اسـتفاده از رسـانه    آگاهی رسانههدف ارتقاي 

مصـرف محتـوا در    بارههاي تفکر انتقادي به کاربران در آموزش مهارتهمچنین  ،اینستاگرام

گرایـی را تقویـت    ویژه محتواهایی که مفـاهیم فردگرایـی و مصـرف    هاي اجتماعی، به شبکه

گرایانـه و   ید محتواي اجتماعی با محتواي فرهنگی، جمعتشویق تولاز سوي دیگر، . کنند می

این نـوع  . انسانی که بر اصول همبستگی اجتماعی، عدالت اجتماعی و همکاري تأکید دارند

همچنـین  . گرایـی و فردگرایـی را تـرویج دهـد     هایی متضاد با مصـرف  تواند ارزش محتوا می

ند همیـاري، حمایـت   هایی مان رزشهاي فرهنگی که به ترویج ا ها و کمپین حمایت از پروژه

تجـاري و تقویـت    تشـویق تولیـد محتـواي غیـر     .زیست و رفاه اجتماعی بپردازنـد  از محیط

هاي اجتماعی با محتواهایی که هدفشان بیشتر ارتقاي آگـاهی اجتمـاعی و فرهنگـی     رسانه

ي هـا  هاي تبلیغاتی ملی که بـه تـرویج فرهنـگ    کمپیناندازي  راهو  است تا سود اقتصادي

تشویق تولید و  همبستگی اجتماعی، کمک به دیگران و ایجاد همدلی میان افراد بپردازد

 ،هاي فرهنگی خاص ایـران پرداختـه   محتواي فرهنگی بومی و محلی که به معرفی ارزش

  . سازدمیگرایی و فردگرایی برجسته  اهمیت آنها را در مقابله با مصرف
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